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Приложение 4.
Презентация элективного курса «Основы рекламного дела»
[image: ]Половина покупателей любого сообщества, не знают, чего хотят, пока им кто-нибудь не подскажет. 
Так вот, мотивами поведения и потребностями человека можно управлять. Корни этого управления потребительскими предпочтениями лежат в глубокой древности.


[image: ][image: ]Не будем ходить далеко за примером. Вспомните сказку о том, как мужик на базаре корову продавал. Коровенка была и худа, и больна, и молока не давала, то есть как товар была совсем не пригодна. Но стоило только взяться за продажу коровы пареньку, по словам которого было все как раз наоборот, то за таким товаром выстроилась очередь. Да и сам старик поверил этой рекламной кампании! 
[image: ]В переводе с латинского слово «реклама» означает  (“reclamare”) – кричать, создавать широкую известность чему-либо, привлекать потребителей, покупателей. Как показывает пример из этой сказки, осуществлять эти мероприятия возможно,  обладая целым рядом качеств и умений: коммуникабельность, творческие способности, знать психологические особенности различных групп населения, людей различных возрастов. 
Очевидно, что реклама, ориентированная на подростков, должна значительно отличаться от рекламы, рассчитанной на возрастную группу населения «после сорока». Разное мировосприятие, разные интересы, разные системы ценностей требуют создания разных рекламных продуктов для разных возрастных групп.
Так вот, о психологии рекламы, о том, как планировать рекламу, о процессе разработки рекламной продукции, о рекламных средствах, составляющих основы рекламной деятельности, мы с вами и поговорим на элективном курсе. Итогом нашей совместной работы станет рекламный проект, процесс создания которого поможет вам понять: может эта деятельность стать делом всей всей жизни.
[image: ]Поскольку, как сказал один мудрец: Нельзя желать или не желать того, чего не знаете. 



	
[image: ]I. OCHOBЫ  РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
1.1 Особенности современного рекламного процесса
1.2. Понятие и роль рекламы на товарном рынке.
II. ВИДЫ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ. СРЕДСТВА РАСПРОСТРАНЕНИЯ РЕКЛАМЫ
[bookmark: _GoBack]2.1. Реклама в СМИ
       2.1.1. Реклама в прессе
       2.1.2. Реклама по радио
       2.1.3. Телевизионная реклама
       2.1.4. Наружная реклама
2.2. Создание общественной репутации. Мероприятия паблик рилейшнз. Товарный знак
III.ПЕРСПЕКТИВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
3.1. Брендинг — высокоэффективная технология завоевания и удержания потребителя
IV. РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ
4.1. Организация рекламных кампаний
4.3. Эффективность рекламных кампаний
V. ИТОГОВОЕ ЗАНЯТИЕ.
5.1.  Создание рекламного продукта.
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